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泉州市台商投资区立足资源禀赋
让最美“山海江湖”火爆出圈

泉州台商投资区深入贯彻落实全省文旅

经济发展大会“深化文旅融合、推动文旅经济

高质量发展”的主题，充分挖掘得天独厚的“依

山面海、沿江拥湖”资源禀赋和悠悠厚重的“唐

雕宋桥元港”文脉底蕴，以文塑旅、以旅彰文，

不断丰富全域旅游的新业态，提升“诗与远方”

旅游服务品质。全区上半年接待游客 95.42 万

人次，同比增长 54.4%，旅游收入增长 61.2%，

增长率名列前茅。

一、“三箭齐发”抢抓文旅发展“新风

口”。紧扣疫后旅游业强势恢复态势，把复苏

“窗口期”当作发展“风口期”围绕政策体系、

空间布局、服务配套“三箭”靶向发力。一是

构建政策体系。围绕打造全域旅游示范区和蓝
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色海湾文旅综合体目标，制定出台加快文旅综合体建设实施

意见及配套措施的“1+N”文旅高质量发展政策体系，设立文

旅专项经费 2000 万元，已通过“免申即享”方式兑现奖补资

金 520 万元。二是优化空间布局。依托“最美海岸线”优势，

规划布局蓝色海湾休闲文旅空间；围绕古桥古街古镇、秀涂

港等史迹，规划打造海丝历史文化空间；立足于最美乡村和

雕艺文化，规划设立乡土民俗文化空间。三是完善基础配套。

投资 64.5 亿元打造旅游风景道——海湾大道，并在两侧融入

文旅业态，在全国 G228 交旅融合经验交流会上代表福建省做

典型发言；实施智慧旅游工程，以文字、360 度全景图、中英

文音频等语音导游模式实现全区游客自助游览，开发全区景

区客流数据分析平台，为持续优化提升旅游配套提供数字化

支撑。

二、“串珠成链”塑造全域旅游“新格局”。瞄准招引

带动性强、影响力大的文旅项目，活化利用世遗古桥，策划

精品旅游线路，将“水线、绿线、文线”三大主轴串联起来，

深化文旅融合，推动文旅产业集聚成势。一是引凤来栖蓄动

能。通过举办全区文旅经济发展大会、第十五届海峡论坛两

岸文旅融合发展交流会等活动，开展上海、深圳、潮汕等城

市文旅推介会，针对性地开展文旅招商，今年来新签约落地

八仙过海二期、洛阳桥世遗文创小镇、蔡国强当代艺术馆、

华侨城主题乐园、“梦回刺桐港”等 18 个重大文旅项目，总

投资超 300 亿元，其中洛阳桥世遗文创小镇项目作为泉州唯

一的代表项目在全省文旅经济发展大会上签约。已投产运营

的文旅项目接待游客人数大幅攀升，仅八仙过海 1—8 月累计

接待游客人数超 80 万、营收超 2.1 亿元、同比增长 127.92%，

旅游虹吸效应渐显。二是活化利用带热潮。引进星空传媒专

业运营，坚持世遗洛阳古桥及古街的保护和活化利用并举，
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导入头部文娱 IP，植入文创、潮牌等吸引年轻人的新业态，

建设红人电商产业基地和两岸交流窗口平台，打造成为具有

“国际影响力、中国特色、闽南韵味”的创新城市会客厅，1

—8 月接待游客超 81 万人次，同比增长 95%，成为遐迩闻名

的网红打卡新地标。三是精推线路强磁场。规划海丝、滨海、

红色、研学等 5 条精品旅游线路。比如：滨海线路以玉沙湾、

月亮湾、龟山湾“三湾文旅”为主要载体，采用围棋布点的

方式，塑造高品位滨海生活形象。其中，玉沙湾为文化艺术

营地，已建成书礼 Coffee、鲸落艺术餐 Bar、“蛹”美术馆、

King 艺术营地、见水 House 等景点；月亮湾为滨海休闲营地，

布局建设几何体秀场、独行侠精酿 Bar 等景点；龟山湾为生活

旅居营地，布局建设游艇婚拍营地、见山 House 等。目前，该

旅游线路均已成为抖音、小红书新晋网红旅游目的地，日均

游客达 2 万人次。

三、“好戏连台”引爆沉浸体验“新品牌”。坚持以旅

游景点为平台，以文化活动为主线，形成“月月有活动、四

季有主题、年年有大会”的品牌营销策划常态，不断丰富文

化旅游内涵，“蓝色海湾 梦幻之域”文旅品牌的知名度和影

响力持续提高。一是“节庆+”打造流量 IP。举办文旅消费季、

全省美人鱼文旅嘉年华、两岸沙雕艺术节、两岸特色美食周

和音乐周等大型文旅节庆活动，以“交流互动、沉浸体验”

的游乐新方式吸引了大量人流，活动期间日均游客达 1.5 万人

次，最高人流峰值达 3.5 万人次。近期，将举办“泉州滨海时

尚旅游节”“草莓音乐节”等活动，助推游客流量再攀新高

峰。二是“影视+”打造视听 IP。积极争取设立“国家级影视

创作基地”，邀请著名导演阎建钢团队拍摄《向海而生》电

视剧，将深度打响蓝色海湾文旅新 IP。近期，湖南卫视美食

真人秀《中国有滋味》、优酷真人秀《是好朋友的周末》、
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浙江卫视综艺《追星星的人》、首档中国品牌推介真人秀《好

样的！国牌》等也先后在台商区浮石营地、洛阳桥等景点录

制，进一步展现城市之美、山海之美、人文之美。三是“媒体

+”打造掌上 IP。聘任全国山水实景演出的“第一人”梅帅元

大师为总顾问的文旅顾问团队，持续通过新媒体开展文旅宣

传，与抖音、小红书合作拍摄“遇见”最美乡村系列宣传视

频，策划拍摄《蓝色海湾》台商区文旅宣传片，编印《台商

区旅游指南》《台商区手绘地图》等宣传材料，美誉度不断

提升。 （泉州台商投资区管委会教育文体旅游局）

（编辑：卢淑琴 责任编辑：黄雪明）

闽简 19—121 号

分送：省委、省人大常委会、省政府、省政协分管领导；

文化和旅游部办公厅，国家文物局办公室；省委办公厅、

省人大办公厅、省政府办公厅、省政协办公厅，省委宣传部；

本厅领导；各设区市文旅局、平潭综合实验区旅游文体局；

厅机关各处室，省文物局，厅属各单位，存档。

福建省文化和旅游厅办公室 2023 年 9 月 19 日印发


